Una exposicién proclama el renacer de una nueva estética en el arte
El arte de fin de siglo quiere reconciliarse con la belleza
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Aquisgran. Durante varios siglos, en particular desde que volvié aimponerse en
Occidente el ideal de armonia de los canones griegos en el Renacimiento, el
objeto del arte fue expresar belleza. Sin embargo, el serio desprestigio que sufrid
lo bello en el siglo XIX se agudiz6 con la aparicion de las vanguardias histéricas,
enemigas acérrimas de la belleza en el arte. Solo a partir de los afios sesenta
parece haberse producido un nuevo "cambio de paradigmas”; la difusion de la
cultura popular, la omnipresencia del disefio, de la moday de la publicidad, con
sus patrones estéticos, también influyen sobre la relacion entre el arte y la
belleza.

El 1 de mayo ha finalizado en la Haus der Kunst (Casa del Arte) de Mdnich
una exposicion titulada Beauty Now. La belleza en el arte a finales del siglo
XX, que se habia presentado anteriormente -entre octubre de 1999 y enero
del 2000- en Washington, en el prestigioso Hirshhorn Museum de la
Smithsonian Institution, con el nombre de Regarding Beauty.

Sobre el momento en que arte y belleza comienzan a disociarse, no hay
unanimidad. James T. Demetrion, director del Hirshhorn Museum, cita al
critico parisino J. Claretie, quien en 1874 escribié que los impresionistas
"parecen haber declarado la guerra a la belleza". Otros retroceden ain mas
en el tiempo; para Hubertus Gassner, responsable de la exposicion en
Munich, el ataque a la belleza empieza como muy tarde a mediados del siglo
XIX, con Courbet en pintura y Baudelaire (Las flores del mal) en literatura.
Para Gassner, sin embargo, el divorcio entre arte y gusto se produjo ya
antes, hacia 1800, cuando los primeros romanticos alemanes, en sus escritos
tedricos, propugnaron un mismo rango para lo feo que para lo bello. Para los
romanticos, el "buen gusto" de la llustracion era sinbnimo de "apoético”, de
"aburguesamiento".

Crear belleza es solo una posibilidad

Después, a comienzos del siglo XX, Picasso y Duchamp -con sus
readymades- combatiran encarnizadamente la belleza. La principal
aportacion del dadaismo -dice en el catadlogo de la exposicién Arthur C.
Danto- fue afirmar que entre arte y belleza no existe una relacién sustancial;
es decir, que el arte no implica necesariamente belleza. "El mayor
descubrimiento conceptual del siglo XX es que el arte no tiene que verse
restringido por categorias estéticas. Crear belleza es solo una de las muchas
posibilidades que tiene el artista; también puede atacarla o sencillamente
hacer caso omiso de ella".

En Alemania, como ha recordado el critico de arte Eduard Beaucamp
(Frankfurter Allgemeine Zeitung, 25-11-2000), existe ademas otro factor que
hay que tener en cuenta en este contexto: el nacionalsocialismo que "quiso
defender la belleza a ultranza y acab6 violandola". En efecto, con su
exposicion Entartete Kunst (arte degenerado), Hitler difamoé cientos de obras
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modernas; los nazis usurparon la belleza clasica para oponerla al arte
moderno. Como reaccion a esto, el arte de la posguerra asumira una
distancia critica aun mayor frente a la belleza mediante lo que Beaucamp
denomina "fealdad programéatica".

"Pop art”: la belleza de lo popular

Esta situacidon se mantendra hasta que, segun la tesis de la exposicién, en los
afos sesenta se llegue a un nuevo punto de inflexién, cuando los medios de
comunicacion, la moda y la publicidad comiencen a asumir un papel
preponderante en la cultura. El pop art intentd redefinir la relaciéon entre el
arte y la cultura de masas. Mientras que los organizadores de la exposicion
afirman que en los afios del pop art los artistas asumieron el ideal de belleza
de lo popular, Simon Maurer (Tagesanzeiger de Zurich, 18-11-2000) lo califica
de mera estrategia para poder sobrevivir en ese nuevo contexto. Si bien es
cierto que, en un mundo dominado por la belleza, el arte necesariamente
tiene que volverse cada vez mas bello, tampoco es de despreciar la
circunstancia de que -como dice Maurer- "beauty sells", la belleza vende.

De acuerdo con la teoria de que -en palabras de Christoph Vitali, comisario
de la exposicion- en los Ultimos cuarenta afios "parece desaparecer la antigua
enemistad entre la vanguardia artistica y la belleza", los organizadores de
Washington y Munich dieron entrada en la exposiciéon a 86 cuadros,
fotografias, esculturas e instalaciones de 36 artistas, algunos ya fallecidos,
los mas jovenes, de cuarenta afios para abajo. Se trataba de proporcionar
una vision de conjunto sobre las corrientes artisticas de las Gltimas cuatro
décadas, siempre bajo el prisma de su relacién con la belleza.

Aunque vertebrada en cinco bloques, la exposicion se dividia en dos grandes
secciones: La belleza objetivada, reflejo y estudio de la tradicién clasica -
sobre todo por lo que se refiere al cuerpo humano- y La belleza indefinible,
que explora lo indeterminado de la belleza, sin relacién con el ser humano.
La primera presentaba a artistas que emplean elementos de la escultura y la
pintura clasicas y los modifican; en este contexto resulta significativo el caso
de Cindy Sherman, que se fotografia a si misma representando figuras
conocidas del arte occidental, como el Baco de Caravaggio o la Mona Lisa, lo
cual naturalmente nunca es una reproducciéon exacta, sino que lleva consigo
un cierto distanciamiento.

El cuerpo humano en un mundo virtual

Otros artistas dan un paso mas: partiendo de la fragmentacién de la figura
humana que llevé a cabo Pablo Picasso, a la tradicional idea de la armonia se
viene a afiadir la categoria de lo grotesco, en la que belleza y fealdad
parecen estar inseparablemente unidas.

Los cambios a que se ve sometido el cuerpo humano actualmente -desde la
cirugia estética a la manipulacion genética-, que parecen incoar una "era
post-humana", son la fuente de inspiracién para una de las artistas mas de
moda actualmente, la japonesa Mariko Mori (nacida en 1967). Mori mezcla
elementos de ciencia ficcidon, cdmics y peliculas japonesas de animacion, de
la realidad virtual y de la alta costura, para crear seres que parecen salidos
del ciberespacio (ver ilustracion). Con la inclusidon de todos estos nuevos
medios, Mariko Mori se ha convertido en la figura mas destacada de una
generacion de artistas cuyas obras quieren dar la respuesta al universo @, un
mundo cada vez mas virtual en el que se funden realidad y ficcion.



La belleza indefinible

Los artistas reunidos en la segunda seccidn de la exposiciéon, La belleza
indefinible, desean despertar sentimientos de belleza sin reproducir la figura
humana; para ello recurren fundamentalmente a dos medios: el paisaje y la
pintura abstracta. Las obras de Agnes Martin o de Yves Klein hacen de los
estimulos sensoriales la materia exclusiva de sus trabajos, para dar una
forma visible a la experiencia de la belleza, conceptualmente dificil de
plasmar.

Tradicionalmente, el paisaje facilitaba las experiencias transcendentes; del
mismo modo, a comienzos de siglo el arte abstracto se convirtié en un
vehiculo para acceder a verdades inefables; aunque sirvié de vehiculo para
las utopias sociales, para criticar la sociedad industrial y para reflejar los
horrores de las guerras, la forma abstracta siempre permitiéo expresar
sentimientos que se escapan a otro tipo de lenguaje.

Gerhard Richter pinta paisajes hiperrealistas de cuadros "bellos": "momentos
Kodak" los denomina Olga M. Viso, la organizadora de la exposiciéon en
Washington, que parecen estar esperando a que alguien los fotografie. A
pesar de contar con una tradicién de siglos, para los ojos actuales estos
exquisitos paisajes resultan sorprendentemente vacios e irreales, una
reaccion que quiza diga mucho sobre la cultura actual...

Un momento culminante de satisfaccion

En otros casos, la redefinicion del paisaje deriva en un gesto de cinismo, por
ejemplo, cuando Andy Warhol recurre al "Hagalo usted mismo", en sus
paisajes de flores hechos de recuadros con ndmeros, para que cada uno los
rellene de diferentes colores (ver ilustracion). Con sus instalaciones de flores
de papel, Jim Hodges se acerca, o mas bien traspasa, el limite del kitsch; asi,
convierte este "hermano ilegitimo” de la belleza en tema de sus trabajos.

Con todas estas obras, los organizadores afirman que, en el arte actual, "la
belleza tiene muchos rostros". "Para unos, esta siempre en movimiento y
continuo cambio. Para otros, es contradictoria y problematica, a veces
impredecible. Ciertos artistas ven en la belleza una forma exquisita de
superar limites. Al aceptar el caracter enigmatico de la belleza y los dilemas
que van asociados a ella, los artistas ya no la consideran como una
restriccion intelectual o formal para el arte. En lugar de ello, la belleza les
parece ser un "momento culminante" de satisfaccién digna de aprobacién,
que hay que buscar".

Lo unico que importa es la superficie

Sin embargo, al igual que en las famosas latas de sopa Campbell's de Warhol
lo Unico que importa es la superficie -que estén llenas o vacias, es
indiferente-, estas obras producen la impresién de que el cuerpo no es sino
una envoltura hueca.

Llama la atencion el enorme valor de que en todas las obras expuestas goza
la superficie, en el sentido mas literal del término; la superficialidad parece
ser la caracteristica formal mas acusada de este arte postmoderno o
postvanguardista, una superficie que no conoce interior alguno o, que si lo
conoce, lo reduce a una esfera privada, no susceptible de convertirse en
objeto de una obra de arte. La belleza del cuerpo humano como paradigma



de la belleza en el arte se entiende como algo meramente exterior, una
cualidad especifica de la superficie y no expresidon de un ser interior.

Como dice Eduard Beaucamp (Frankfurter Allgemeine Zeitung, 25-11-2000),
"el arte actual se contenta con las imagenes, las fachadas, los envoltorios y
las promesas de un entorno comercial. Para hacer saltar este mundo de
imagenes baratas tendria que romper con todas las normas, como hizo en
1900". Ahi, precisamente, radica la dificultad, pues a diferencia de las
vanguardias en torno a 1900, la generacidon actual, egocéntrica y temerosa
de despertar conflictos, parece carecer de resortes, de fuerza para la
protesta. "Los artistas no ofrecen nuevas bellezas, sino imagenes de una
belleza frecuentemente inquietante y ambivalente, también manipulada,
clonada, dopada, y en parte corrupta", concluye Beaucamp. Esta belleza "se
adhiere a la superficie, como si no hubiera nada detras", abunda en esta idea
Simon Maurer (Tagesanzeiger de Zuarich, 18-11-2000).

Composiciéon de signos y mascaras

En un mundo dominado por los medios de comunicacién, la moda y la
publicidad, la belleza no tiene ya el caracter de expresion visible de una
postura interior invisible. En lo que Hubertus Gassner califica de cultura de
los signos, la expresidén no tiene ya nada que ver con el interior; es
sencillamente una composicidon de signos y mascaras en la superficie del
cuerpo; y este se reduce a ser portador de signos.

Desde mediados de los afios ochenta, con la inflacién de las imagenes, en la
TV, en la moda, en la publicidad aparecen constantemente bellezas... como
estrategia de marketing. Solo lo bello vende. "Desde los afios sesenta -
concluye Hubertus Gassner- estamos siendo bombardeados con imagenes de
bellezas". Pero, segln aduce Niklas Maak (Studdeutsche Zeitung, 12-11-
2000): "¢A qué debe dedicarse el arte, cuando la belleza es principalmente
obra de fabricantes de cremas contra las arrugas o de champus?".

El arte ha de reaccionar, pero en muchos casos no puede sino reflejar lo que
la publicidad y la moda venden como belleza. Quiza, continla este autor, lo
que la exposiciéon denomina renacimiento de la belleza no sea sino
perplejidad frente a una omnipotente cultura pop, que se ha aduefiado de la
definicion de belleza, o también la perplejidad en que se ha visto sumido el
arte después de haberse acostumbrado a todo tipo de provocaciéon, cuando a
cualquier acto, por muy extravagante que sea, solo se responde con un
encogimiento de hombros. "El tan cacareado 'renacimiento de la belleza' tan
solo es una belleza decorativa perpleja", concluye Maak.

¢, Qué belleza ha renacido a finales del siglo XX?

Aunque Valeriano Bozal, catedratico de Arte en la madrilefia Universidad
Complutense, considere la postmodernidad "como un momento de la
modernidad”, esta muy generalizada la idea de que el arte pop produjo una
cesura en la historia del arte. La dificultad radica en interpretar ese "cambio
de paradigmas": ¢se trata de una auténtica vuelta del arte a la belleza?

Es indudable que, desde hace tres o cuatro decenios, en nuestra cultura
postmoderna dominada por los medios de comunicacion, la belleza
desempefia una funcion de primer orden. Hoy, la publicidad utiliza una
supermodelo hasta para vender un yogur; para ser competitivo, cualquier
objeto o aparato ha de ser bello. El arte actual, cuando se plantea expresar
belleza, se ve obligado a hacerlo con una doble distancia irénica: por un lado,



en relacion con el lastre de su propia historia, con cien afios de negacion y
rechazo de la belleza; por otro, frente a la estética de la publicidad y del
disefio, una estética que marca toda nuestra cultura, que en la sociedad
actual ha pasado a ocupar el puesto de la ética, en palabras del fildsofo
muniqués Robert Spaemann.

Pero, por otro lado, cuando expresa belleza, el arte esta respondiendo
también a la estética comercial, la esta empleando como instrumento de
marketing. Es lo que Eduard Beaucamp califica de doble fondo, cosa que
supo hacer a la perfeccién el pop en general y Warhol en particular ("la forma
de arte mas fascinante es ser bueno en los negocios").

¢Significa eso que, en este fin de siglo, toda busqueda de belleza esté
abocada a un preciosismo superficial, a un esteticismo propio de la cultura
popular, que el arte actual -entendido como negocio, como comercio- no deje
espacio para una expresion auténtica de la belleza interior? Las vanguardias
histéricas rompieron con la triada de la filosofia occidental "bello, verdadero,
bueno”; el arte pop se limitdé a sacar el arte a la calle, pero no parece que se
interesara por recomponer esa unidad. En los dltimos decenios, su lugar lo ha
venido a ocupar el mensaje que continuamente lanzan la TV y Hollywood:
"guapo, rico, famoso". En los tiempos que corren, belleza es sinbnimo de
éxito, de autorrealizacion, de felicidad.

Por otro lado, un aspecto que la exposicion Beauty Now no se plantea en
absoluto es si la belleza -en plena postmodernidad, en la que todo es
absolutamente relativo-, puede o debe proporcionar certeza, orientacion. Es
la cuestion que, por ejemplo, aborda la ultima novela publicada por el
escritor britanico-japonés Kazuo Ishiguro, una metafora de la busqueda de
salvacion en el arte; en Los inconsolables, un pianista se ve acosado por todo
tipo de personas que, en definitiva, en su arte buscan respuesta a las
cuestiones fundamentales de su existencia. Ishiguro plasma magistralmente
la desazén que se produce cuando del arte -ya se trate de las artes plasticas,
de la literatura, la musica, el teatro o del séptimo arte- se esperan respuesta
a cuestiones existenciales.



Andy Warhol, Do It Yourself (Landscape), 1962



John Baldessari, Pure Beauty, 1967/68



